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Como proteger la Pl de tu producto o servicio

Es importante proteger la Propiedad Intelectual de tu producto o servicio para asegurar que tus
ideas y creaciones no sean utilizadas o copiadas por otros sin tu permiso.

Segun la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI), la propiedad intelectual (PI) se
refiere a las creaciones de la mente, como invenciones; obras literarias y artisticas; disenos; y
simbolos, nombres e imagenes utilizados en el comercio. La Pl esta protegida por la ley,
otorgando a las personas la oportunidad de beneficiarse financieramente o ganar reconocimiento
por lo que inventan o crean. El objetivo del sistema de Pl es respaldar un entorno donde la
creatividad y la innovacién puedan desarrollarse equilibrando los intereses de los innovadores y
el interés del publico en general [1].

Una estrategia de Pl bien desarrollada puede ser (til para tu empresa. Puede ayudar a maximizar
el potencial de tu negocio. Al comprender y aplicar los derechos de Pl, puedes [2]:

* asegurar ventajas competitivas

* generar flujos de ingresos

* reducir la responsabilidad fiscal

* servir como fuente de inteligencia competitiva
» facilitar el acceso a financiamiento

* atraer socios e inversores

* prevenir y mitigar riesgos relevantes

Los derechos de Pl pueden desempeiiar un papel importante en la proteccion de nuevas
tecnologias. En esta unidad de conocimiento, encontraras algunos de los problemas practicos
que los innovadores deben considerar al construir un portafolio de patentes.

La Pl a menudo se divide en dos categorias principales [3]:

1. Propiedad industrial
- marcas comerciales, patentes de invencién, disefios industriales e indicaciones
geogréficas.
2. Derechos de autor y derechos relacionados
- obras literarias, artisticas y cientificas, incluyendo actuaciones y emisiones.

Marcas Comerciales

Las marcas comerciales se pueden usar para proteger el nombre, el logotipo o el lema asociado
con tu producto o servicio. Esto puede evitar que otros utilicen nombres, logotipos o lemas
similares para promocionar sus propios productos o servicios.

Una marca comercial es un signo o un simbolo Unico que diferencia los bienes o servicios de una
empresa de los de otras empresas. La marca comercial puede consistir en palabras o en una
combinacién de palabras, letras y nimeros, pero también puede estar compuesta [4]. A través de
la marca comercial, la empresa puede atraer y retener clientes, crear valor y crecimiento. La marca
comercial es un indicador del origen empresarial y también puede denominarse 'marca’[5].
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En la UE, una marca comercial puede ser cualquier signo, especialmente palabras o disefios con
letras, colores, numeros, la forma de los bienes, el embalaje de los bienes o sonidos, mientras
que los tipos mas comunes de marcas comerciales son las marcas verbales y las marcas figurativas
[6]-

Una marca verbal estd compuesta por palabras, letras o nimeros u otros caracteres tipograficos
estandar, o una combinacion de estos elementos.

ADIDAS

EUTM Mo 2 288 355

Fig. 1 Ejemplo de la marca verbal [6]

Una marca figurativa puede incluir marcas que consisten exclusivamente en elementos figurativos
o en una combinacion de elementos verbales y figurativos, mientras se utilizan caracteres no
estandar, estilizacién o disefio, o una caracteristica gréafica o un color.

GORETEX

EUTM Mo 11 029 477

Fig. 2 Ejemplo de la marca figurativa [6]

Segun los requisitos de tu empresa, existen tres tipos de marcas comerciales que puedes registrar
[6]:

1. Marcas individuales: diferencian los bienes y servicios de un negocio especifico de los de
otros.

2. Marcas de certificacion: aseguran que los bienes y servicios ofrecidos cumplen con
estandares o caracteristicas especificas establecidas por el propietario de la marca;
diferencian los bienes y servicios certificados de los que no estan certificados.

NORMED PACK

017285578
NORMPACK
Owners:
Siertealt Verpakkings Pool C.V

Fig. 3 Ejemplo de la marca de certificacion [7]
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3. Marcas colectivas - diferencian los bienes y servicios de una asociacion de las compaiiias
de bienes y servicios que no son miembros de dicha asociacion.

018120107
Full Member NB Rail ASSOCIATION
Class: 42

Owners:
Association NB-Rail

Fig. 4 Ejemplo de la marca colectiva [7]

Proceso de Registro de Marcas Comerciales

Generalmente, las marcas comerciales se protegen en funcién de su registro, pero como las
marcas comerciales son derechos territoriales, solo estan protegidas en los paises o regiones
donde se registran. La marca comercial generalmente se puede registrar mediante una solicitud
presentada (y pagada) en una oficina de marcas comerciales nacional o regional. El proceso de
registro de una marca comercial y sus pasos varian de un pais a otro, pero generalmente siguen
un patrén similar [8]:

" Application = Publication

First you must submit a duly completed trademark application The office examines the application to make sure it complies Often, the trademark is published in a journal. In a number of
form and pay the required fees. Forms are available from the with administrative requirements or formalities (application fee countries, the trademark is published only after it has been
office or online - in many countries, the entire process can be has been paid; the form is properly completed, etc.). registered.

done online. The application will include the representation of

the mark and the list of the goods and services to which the In many countries, the office only checks whether the proposed

trademark will apply. Some trademark offices may require trademark is not excluded from registration by specific

proof of use or a declaration that your business intends to use provisions of the trademark law. Others check if the proposed

the trademark. trademark conflicts with a prior trademark.

4. Opposition 5. Registration

Many offices provide a period during which others can oppose Once it has been determined that there are no grounds for
the registration of a trademark. Opposition proceedings may refusal, the trademark is registered and a registration

be pre-grant and/or post-grant. The office will make a decision certificate issued. The certificate is generally valid for 10 years.
based on evidence provided. This decision will usually be Registrations can be renewed indefinitely upon payment of a
subject to appeal. renewal fee.

Fig. 5 Ejemplo del proceso de registro de una marca comercial [8]

Para el registro internacional de marcas comerciales, el sistema de Madrid ofrece un
procedimiento unificado para registrar una marca en varios territorios.

En la UE, existen dos formas principales de registrar una marca comercial [5]:

1. Registro a nivel nacional en las oficinas de propiedad industrial de los paises de la UE.
2. Registro a nivel de la UE como 'Marca de la Unién Europea' (EUTM) en la Oficina de Propiedad
Intelectual de la Unién Europea (EUIPO).

Patentes

Una patente es un derecho exclusivo otorgado por una invencién (producto o proceso) que
introduce un nuevo enfoque para hacer algo o proporcionar una solucién técnica innovadora a
un problema. Se utiliza para proteger las caracteristicas o funciones Unicas de tu producto o
servicio con el objetivo de evitar que otros copien el diseio o la funcionalidad de tu producto o
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servicio. La solicitud de patente debe incluir informacién técnica sobre la invencion al presentar
una solicitud de patente. En general, la patente otorga al propietario de la patente los derechos
exclusivos sobre ella. El propietario de la patente puede evitar o detener el uso comercial de la
invencién patentada, ya que la invencién no puede ser fabricada, utilizada, distribuida, importada
o vendida por otros sin el permiso del propietario de la patente. Las patentes son derechos
limitados a territorios especificos, lo que significa que sus derechos exclusivos se aplican solo en
el pais o regién donde se ha presentado y aprobado la patente, siguiendo las leyes de ese pais
o region especifica [9].

Proceso de Registro de Patentes

Si necesitas proteger las invenciones técnicas en un pais europeo, puedes registrar una patente
nacional en la oficina de patentes local. También puedes garantizar la protecciéon en toda Europa
para tu invencién registrando una patente europea en la Oficina Europea de Patentes (EPO). Para
este tipo de patente, es necesario validarla en la oficina de patentes nacional de cada pais donde
se requiere protecciéon [10].

Al registrar la patente, obtienes un derecho exclusivo sobre tu invencién por un periodo limitado
de tiempo, generalmente 20 afos. Tienes la opcidon de otorgar permisos temporales a otra
persona para usar tu invencion a través de un acuerdo de licencia de patente o vender la patente
a otra persona. Sin embargo, una vez que una patente ha caducado, no es posible renovarla [10].

Los criterios para otorgar patentes y los requisitos para presentar solicitudes de patente varian
de un pais a otro. El siguiente enlace proporciona informacién sobre las pautas y manuales de
las oficinas de patentes nacionales o regionales https://www.wipo.int/patents/en/guidelines.html
disponibles en varios idiomas.

Hallazgo interesante

Segun el estudio "Patents for tomorrow's plastics: Global innovation trends in recycling, circular
design and alternative sources" de la EPO, Europa y los Estados Unidos representaron cada uno
el 30% de la actividad de patentamiento en todo el mundo en estos sectores entre 2010y 2019,
o el 60% combinado. Dentro de Europa, Alemania lider6 la actividad de patentes tanto en
reciclaje de plastico como en tecnologias de bioplastico (el 8% del total global), mientras que
Francia, el Reino Unido, Italia, los Paises Bajos y Bélgica se destacan por su mayor especializacion
en estos campos [11].

Derechos de Autor (Copyright)

Los derechos de autor se pueden utilizar para proteger los elementos creativos de tu producto o
servicio, como el texto, las imagenes o los videos utilizados en materiales de marketing. Esto
puede evitar que otros utilicen tus elementos creativos sin tu permiso.

El término legal "derechos de autor" (también se puede denominar como "derechos de autor")
indica los derechos otorgados a los creadores sobre sus obras literarias y artisticas, desde libros,
musica, pinturas, esculturas y peliculas, hasta programas de computadora, bases de datos,
anuncios, mapas y dibujos técnicos [12].

Los derechos de autor cubren la expresion creativa de ideas en muchas formas diferentes, por
ejemplo, texto, imagenes, obras de sonido, obras de referencia y colecciones de datos. Sin
embargo, los derechos de autor no se aplican a las ideas en si, a los métodos de funcionamiento,
a los procedimientos o a los conceptos matematicos. [13].

Las tecnologias digitales han causado un gran cambio en la produccién, distribucion y acceso de
contenido creativo. Los derechos de autor aseguran el reconocimiento, el pago y la proteccion
de los autores por sus obras [14].
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Los derechos de autor incluyen dos tipos de derechos [12]:
1. Derechos econdémicos, que permiten a los titulares de los derechos obtener una
remuneracién financiera por el uso de sus obras por parte de otros.
2. Derechos morales que protegen los intereses no econdémicos del propietario de los
derechos.

En la mayoria de los paises, y de acuerdo con el Convenio de Berna, un autor adquiere
automaticamente la protecciéon de derechos de autor sin necesidad de registro o formalidades
adicionales [12].

Los derechos de autor protegen la propiedad intelectual en la UE hasta 70 afios después de la
muerte del autor o 70 afios después de la muerte del Ultimo autor sobreviviente en el caso de
una obra de autoria conjunta. Fuera de los paises de la UE, en cualquier pais que haya firmado el
Convenio de Berna, la duracién de la proteccién de los derechos de autor puede variar, pero dura
al menos hasta 50 afios después de la muerte del autor [15].

Secretos Comerciales

Los secretos comerciales se pueden utilizar para proteger la informacién confidencial relacionada
con tu producto o servicio, como procesos de fabricacién o estrategias comerciales. Esto puede
evitar que otros conozcan tu informacién confidencial y la utilicen para obtener ventajas.

Los secretos comerciales se refieren a informacion confidencial en el contexto de un negocio o
comercio que se puede vender o licenciar. La informacién clasificada como secreto comercial debe
cumplir con los siguientes criterios [16]:

- ser comercialmente valiosa porque es secreta,

- ser conocida solo por un grupo limitado de personas,

- estar sujeta a medidas razonables tomadas por el titular legitimo de la informacién para
mantenerla en secreto, incluido el uso de acuerdos de confidencialidad para socios
comerciales y empleados.

Tipos de Secretos Comerciales

Los secretos comerciales se refieren a [16]:

- informacién técnica, como informacién sobre procesos de fabricacion.

- informacién comercial, como métodos de distribucién, lista de proveedores y clientes, y
estrategias publicitarias.

- combinacién de elementos, cada uno de los cuales, por separado, estd en el dominio
publico, pero cuando se combinan y se mantienen en secreto, proporcionan una ventaja
competitiva.

- informacién financiera, férmulas o c6digos fuente.

No existe una duracién limitada para un secreto comercial. Un secreto comercial estara protegido
y se podra hacer valer mientras se mantenga adecuadamente en confidencia. Sin embargo, los
métodos para hacer valer los secretos comerciales pueden variar segun el sistema legal [17].

Disefio Industrial
Desde una perspectiva legal, un disefio industrial representa el aspecto ornamental de un

producto. Un disefio industrial puede estar compuesto por elementos tridimensionales, como la
forma del producto, o por elementos bidimensionales, como patrones, colores o lineas.
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En la mayoria de los paises, para recibir proteccion bajo la ley de disefio industrial como un
"disefio registrado”, un disefio industrial necesita ser registrado. En algunos paises, los disefios
industriales estan protegidos bajo la ley de patentes como "patentes de disefio" [18].

La proteccion de disenos industriales en los paises de la UE se armonizé e introdujo dentro del
disefio comunitario que ofrece proteccion unitaria en la UE a través de un Unico procedimiento
[19].

Licencias

Las licencias se pueden utilizar para permitir que otros utilicen tu Pl a cambio de una tarifa u otra
compensacion. Esto puede ser una forma de generar ingresos de tu Pl mientras también la
proteges.

Es importante tener en cuenta que el tipo especifico de proteccion de Pl que sea mas apropiado
para tu producto o servicio dependera de la jurisdiccibn donde se desarrolle tu negocio. Algunas
partes del mundo no se preocupan por la proteccién de Pl como tal. Por lo tanto, se recomienda
realizar al menos una breve encuesta en una regién y conocer esta informacién antes de realizar
acciones comerciales o acostumbrarte a su mentalidad y a la ideologia de copia cuando comiences
a hacer negocios serios con un socio seleccionado.

Coémo Puedes Proteger tu Pl

Existen diferentes formas y métodos para proteger tu Pl. Para obtener informacién sobre cémo
proteger tus marcas comerciales, creaciones y disefios, también puedes consultar las herramientas
de aprendizaje en linea de la UE e internacionales que te ayudaran a comprender el sistema de
Pl y como puedes usarlo para beneficiar a tu negocio:

- Oficina de Propiedad Intelectual de la Unién Europea (EUIPO):

- e-Learning para PYMEs
https://euipo.europa.eu/knowledge/course/view.php?id=1507 &Ingcdd=true&la
=es

- Oficina de Propiedad Intelectual de la Union Europea (EUIPO):

- El rincén del aprendizaje para PYMEs para mejorar tus habilidades en Pl

- https://www.euipo.europa.eu/en/discover-ip/sme-fund/upgrade-your-ip-skills
- Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI) - Academia

- https://www.wipo.int/academy/en/

El Metro de la Propiedad Intelectual también puede ayudarte a explorar las formas en que puedes
registrar tus derechos:
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Fig. 6 El Metro de la Propiedad Intelectual [20]

Coémo la propiedad intelectual (Pl) crea valor y atrae a los inversores dentro de la empresa Chakra
Suthra en Sri Lanka, que se enfoca en el reciclaje de plastico y comenzé con la inteligente maquina
expendedora de plastico "Trash 2 Cash" en la que las personas podian reciclar sus botellas y
envases de plastico a cambio de dinero, se describe en el estudio de caso publicado por la OMPI:

La mayoria de los envases en Sri Lanka terminan en vertederos, contaminando la tierra y el agua.
Himesh Fernando, el fundador y CEO de Chakra Suthra, se ha propuesto revertir esta tendencia y
llevar a los hogares y negocios del pais hacia una practica de cero residuos. El nombre de la
empresa proviene del sanscrito: Chakra (circular) y Suthra (formula); la solucién circular.

En 2021 se lanzé un proyecto piloto que duré ocho meses, centrandose en el reciclaje de plastico.
La empresa comenzé con la inteligente maquina expendedora de plastico "Trash 2 Cash" en la
que las personas podian reciclar sus botellas y envases de plastico a cambio de dinero. "Notamos
que los clientes tienen habitos de compra recurrentes y suelen ir al mismo supermercado cada
dos semanas. Asi que queriamos cambiar su comportamiento de 'comprar' a 'reciclar y comprar'.
Seleccionamos una ubicacién en el centro de Colombo, Union Place, un supermercado llamado
Keells.
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| BASH

Los consumidores deben identificar y clasificar material reciclable en casa. Cuando van de
compras, llevan consigo los articulos clasificados.

Los consumidores deben aceptar el uso de sus nimeros de teléfono para la comunicacién. Luego
depositan todos sus envases en la maquina expendedora de plastico y obtienen crédito en forma
de puntos, que pueden canjear en Keells Union Place. Tienen un mes calendario para canjear sus
créditos acumulados. Por cada envase, el consumidor recibe un promedio de 2 rupias, explicé
Himesh.

Después de un impulso inicial para ayudar a los consumidores a familiarizarse con la maquina,
"hubo una adopcion fantastica". La maquina se volvidé popular, incluso se convirtié en una
caracteristica en las autofotos de las redes sociales, dijo Himesh.

La maquina puede recolectar entre 10,000 y 20,000 envases de plastico al mes. El plastico
recolectado es reciclado por los socios de Chakra Suthra y se convierte en hilo de poliéster, que
se tejera en prendas, ya que Sri Lanka tiene una gran industria de confeccién, o se exportara en
forma de hilo.

El piloto sirvié para probar la propuesta para el consumidor y la sostenibilidad financiera de la
iniciativa, ayudar a mejorar la tecnologia y evaluar la logistica y las operaciones.

Al final del dia, dijo Himesh, una empresa social sigue siendo una empresa que debe ser
econébmicamente sostenible. "Lo importante de una empresa social es que estds creando un
impacto". "Queremos hacer un cambio en Sri Lanka y la region, y esto es extremadamente
importante". La Pl es lo que hace que la iniciativa sea Unica y emocionante. Crea valor en la puesta
en marcha que atrae a los inversores. "También es una coleccién de aprendizajes y conocimientos
que crea un modelo de negocio Unico y rentable". El nombre y el logotipo de Chakra Suthra son
marcas registradas, y la empresa recurri6 a secretos comerciales para modelos de negocio y
procesos. [21]

Para obtener mas inspiracién, consulta los estudios de casos publicados en el sitio web de la
OMPI.
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