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1.Stratégia spolocenskej zodpovednosti podnikov
a zosuladenie zhodnotenia plastov

Zosuladenie zhodnocovania plastov so stratégiou spolo¢enskej zodpovednosti podnikov (SZP)
moze pomdct podporit environmentalne spravanie a socialnu zodpovednost a zaroven priniest
ekonomické vyhody. Ako na to?

Podla oficialnej webovej stranky Eurépskej komisie je spoloc¢enska zodpovednost podnikov - SZP
(Corporate Social Responsibility - CSR) definovana ako "zodpovednost podnikov za ich vplyv na
spolocnost", ktora zahfiia dopady na environmentalne, socialne, etické a ekonomické faktory, za
ktoré su podniky zodpovedné [1]. Po druhej svetovej vojne sa rychlo presadili r6zne, dokonca
protichodné, nazory a teédrie, ktoré definovali modernu éru spolocenskej zodpovednosti podnikov.
Jednou z najzname;jSich je Carrollova pyramida zaloZzena na Styroch hlavnych prvkoch [2].

Ako sa uvadza v studii The management of CSR within the plastic industry (Riadenie spoloéenskej
zodpovednosti podnikov v plastovom priemysle) , ktoru realizovala Univerzita v Jonkopingu vo
Svédsku, zaklad implementacie SZP v podniku zavisi od odhodlania a iniciativy vrcholového
manazmentu. Firmy sa domnievaju, Ze ich existujuce aktivity v oblasti SZP su prehliadané

.....

pri opise vyznamu SZP zd6raziovala eticky aspekt SZP, zatial ¢o ekonomické faktory su vnimané
ako najvacsia motivacia realizacie aktivit SZP [3].

Jednou z najuznavanejsich teérii je ramec SZP, ktory vytvoril Carroll (v roku 1991, pévodne bol
publikovany v roku 1979). SZP v riom pozostava zo Styroch réznych dimenzii zodpovednosti,
ktoré by sa podniky mali snazit plnit, aby sa stali UspeSnymi. Medzi tieto dimenzie patri dimenzia
ekonomicka, pravna, eticka a filantropicka zodpovednost, ktoré vsetky oddévodnuju, preco by
podniky mali plnit svoje povinnosti, aby sa udrzali na trhu (obr.1).

Co-funded by 1
the European Union


https://single-market-economy.ec.europa.eu/industry/sustainability/corporate-social-responsibility-responsible-business-conduct_en
https://jcsr.springeropen.com/articles/10.1186/s40991-016-0004-6
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:1432168/FULLTEXT01.pdf
https://www.diva-portal.org/smash/get/diva2:1432168/FULLTEXT01.pdf

PLASTIC
/N VALUE

a ™
Fllantropicka Jelané
. A . « — , .
Ako spolotnost budte dobrym obtanom /=5 zodpovednost spolo&nostou
4 N
. ' Ocakavané
Robte to, ¢o je spravodlivé a testné = Eticka ZOdDOVEanSt ? spoloénostou
- vyhybajte sa poskodeniu inych L /
a ™
o _ _ . ! ) PoZad 2
DodrZiavajte zakony a nariadenia/ == Pravna ZOdeVEanSt o “Ovan’e
— spolognostou
-
v \
— Ekonomicka Pozadované
Budte ziskovi /[ &5 | zodpovednost ] spolognostou

F Obr. Carrollova pyramida spolocenskej zodpovednosti podnikov - SZP [2]

Ekonomicka zodpovednost — schopnost udrzat sa vdaka zisku, ktory umozruje pokracovat v
¢innosti. Je to zakladna forma SZP o financnej efektivnosti so zameranim na nakladovu efektivnost,
vynosy, marketing, investicie, stratégie a operacie, ktoré predlzuju dlhodobu vykonnost
uspesného podniku [2].

e Manazéri by mali byt informovani o trendoch v oblasti plastov a reagovat na ne, aby si
udrzali relevantnost v odvetvi zvySeného dopytu po recyklovanych plastoch a vyznam
postupov SZP v budicnosti pozorovanim konkurencie, uUzkou komunikaciou so
zdkaznikmi a premenou negativneho pohladu na vnimanie pozitivnych aspektov plastov
[3].

e Zhodnocovanie plastov si méze vyzadovat znacné investicie do zariadeni, infrastruktury,
logistiky na zber a prepravu plastového odpadu a personalu, ¢co méze byt problémom pre
podniky, ktoré sa snazia riadit naklady.

e Zhodnocovanie plastov méze priniest ekonomické vyhody prostrednictvom uUspory
nakladov a tvorby prijmov, ¢o méze pomdct podporit udrzatelné obchodné postupy.

e Zhodnocovanie plastov méze byt aj prilezitostou na podporu inovacii prostrednictvom
vyvoja novych vyrobkov a procesov, ktoré mézu poméct znizit vplyv plastového odpadu
na zivotné prostredie.

Pravna zodpovednost — podniky su povinné dodrziavat zakony a predpisy, ktoré su stanovené
ako miniméalne normy na federalnej, Statnej a miestnej trovni [2].
e Zhodnocovanie plastov moze tiez podliehat réznym predpisom a normam, ¢o moze byt
problémom pre podniky, ktoré sa snazia riadit rizika.

Eticka zodpovednost — aj ked su zakladné pravidla nevyhnutné, nie su dostatocné. Eticka
mravnost je spolo¢nostou ocakavana a zahfia spravodlivé a objektivne konanie, pri ktorom
pravidla nediktuju smerovanie; vykonnost podniku reSpektuje spolocenské zvyklosti a etické
normy nové aj prevzaté [2].

e Eticky odévodneny dopyt po vyrobkoch alebo sluzbach nemusi byt vzdy v sulade s
vyrobnymi moznostami. Podniky tak stoja pred vyzvou vybrat si najetickej$i sposob,
uspokojit potreby zakaznikov, udrzat si konkurencieschopnost a prevziat zodpovednost
za zivotné prostredie [3].
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e Zhodnocovanie plastov méze poméct znizit vplyv plastového odpadu na Zivotné
prostredie znizenim mnozstva plastov, ktoré konlia na skladkach a v oceanoch,
a zachovanim prirodnych zdrojov.

e Zhodnocovanie plastov méze mat vplyv aj na dobré meno podniku a podniky mozno budu
musiet zvazit, ako budu o svojom Usili informovat zainteresované strany.

Filantropicka (diskrétna) zodpovednost - zahffia rbézne prispevky do spolocnosti, ako je
poskytnutie perfiaznych prostriedkov, darovanie vyrobkov alebo sluzieb, dobrovolnictvo a iné,
ktoré nie su povinné, nie su vyzadované zakonom a ani oakavané v etickom zmysle [2].

e Zhodnocovanie plastov mdze zvysit zapojenie komunity v oblasti odpadového
hospodarstva a recyklacie, prispiet k podpore starostlivosti o Zivotné prostredie a
socialnej zodpovednosti.

e Zhodnocovanie plastov méze byt prilezitostou na vzdelavanie a zvySovanie povedomia o
environmentalnom a socialnom vplyve plastového odpadu a na podporu udrzatelnejSich
spotrebitelskych navykov.

Podla prieskumu vykonanom vo Svédsku, spolo¢nosti ocakavaju zvyseny dopyt po recyklovanych
plastoch vdaka narastajucim poznatkom a popularite udrzatelnych principov, ktoré na druhe;j
strane vedu k vyvoju alternativnych materialov a budi mat vplyv na vyrobu plastov, recyklaciu a
prechod na alternativne zdroje energie. Nasledne vys3i dopyt viedol k nedostatku recyklovaného
materialu a k zvySeniu jeho cien.

Podniky tiez celia vyzve, ako vysvetlit a komunikovat vyhody plastov z fyzikalneho aj
environmentalneho hladiska [3].

KedZze SZP kazdého podniku sa méze liSit v zavislosti od odvetvia, politickych, kultirnych a
individualnych preferencii, prvy krok priblizenia sa k "dobrému firemnému obcanovi" by sa mal
zacat na ekonomickej urovni. Existuje mnozstvo ¢innosti, ktoré méze podnik vykonat, aby vytvoril
vhodnu stratégiu SZP. Tomu vSak predchadza poznanie vlastnych hodnét, ktoré v spoloénosti
oCakavame, a hodnét a preferencii zakaznika, ako aj motivacia prinasat inovativne postupy, ktoré
su nevyhnutné pre budiucu hospodarsku prosperitu.

Priemerna Zivotnost kusu odevu je len priblizne 3 roky. Potom sa bud stane nenositelnym,
nemodernym, strati svoju farbu alebo najdeme mnoho inych dévodov, pre¢o ho uz nenosit.
Nepotrebné odevy sa casto odovzdavaju priatelom a rodine, daruju sa charitativnym a
mimovladnym organizaciam alebo sa vracaju maloobchodnikom v ramci programov spatného
odberu. Len 0,1 % tychto darovanych alebo vratenych odevov sa vSak recykluje na nové textilné
vlakna. Vacsina tychto odevov skonci na skladkach, kde znecistuju a vytvaraju neekologické
prostredie. Zatial ¢o az 95 % tychto textilii by sa mohlo recyklovat.

Sobi.eco je eticka a ekologicka znacka, ktora vznikla v spolupraci s médnou navrharkou mayamay
s ciefom vytvarat inovativne projekty so socialnym a ekologickym rozmerom. Sobi.eco tiez vytvara
jedinetné partnerstvd medzi mimovladnymi organizaciami a podnikatelskym sektorom, udrziava
kvalitu v8etkych vyrobkov a udrzatelné aktivity prostrednictvom marketingu a predaja, ¢im zvysSuje
socialne a ekologické povedomie v spolocnosti.

Medzi ich vyrobky patria tasky a médne doplnky, puzdra na notebooky a prepravné obaly na veci
a chranice, ktoré ponukaju Sirokej verejnosti, korporaciam a podnikom so silnym dérazom na
udrzatelnost a aktivity SZP. Hlavnymi materialmi, ktoré spolo¢nost obnovuje a opatovne
zhodnocuje, su nepouzivany textil a PET flase.

Spolocnost Sobi-eco zbiera recyklovany textil a plastové PET flase sa pouzivaju ako prisada do
drvenej netkanej recyklovanej textilie lisovanej do prefabrikatov na dalSie spracovanie. Na vyrobu
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znacka pouziva stary textil, od starych triciek, mikin az po dzinsy alebo ponozky, ktoré sa najprv
vytistia. Material sa zbiera a pripravuje na Slovensku a v Ceskej republike, kde si obrovské
mechanizmy, ktoré textil roztrhaju a pripravia na lisovanie. Nasledne sa pomocou ihiel vlakna
spoja a vylisuju na pozadovanu hrubku.

Znacka Sobi.eco pracuje s netkanou recyklovanou textiliou, ktora je velmi pevna. Tymto sp6sobom
sa vSak vyrabaju aj textilie, ktoré maju slabu nosnost a su uréené skor na izolaciu alebo vystuzenie.
Tymto spésobom sa mézu spracovat aj textilie, ktoré st znehodnotené a nedaju sa dalej darovat
a pouzit.

Textilny priemysel je druhy najSpinavsi a ¢asto sa spaja s neetickou pracou. Sobi.eco chce ukazat,
Ze sa to da robit aj inak. Ekologicky a eticky. Preto vznikla znacka, prostrednictvom ktorej chcu
[udia poukazat na potrebu starat sa o Zivotné prostredie a ostatnych fudi. Vyrobky sa vyrabaju z
recyklovaného textilu a plastov, ako uz bolo spomenuté, a na ich vyrobe sa podielaju
znevyhodneni [udia na Slovensku. Ci uz ide o zdravotnictvo, socialnu oblast alebo regiény s
obmedzenejSim pristupom k préaci.

Znacka mozno nezachrani svet, ale méze vzdelavat. "Chceme inspirovat ostatnych, firmy aj
Jjednotlivcov, aby pri svojich aktivitdch pamdtali na nasu matku Zem, aby sme ju spoloCne chranili
pre budice generdcie. KaZdy z nas ovplywiiuje dianie. Aj malé rozhodnutia, ¢i si nieco kupim alebo
nie, mézZu mat velky vyznam. Koniec koncov, kvapka po kvapke tvori more. Aj ked su malé,
spolocna praca je vel'ka, " hovori Alena zo spolo¢nosti Sobi.eco [4].
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