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El Grupo Schwarz es una empresa dedicada a la proteccion del medio ambiente y la sostenibilidad.
Como parte de su compromiso con estos valores, han implementado diversas iniciativas y
campanas para reducir los residuos plasticos y aumentar el reciclaje. Una de esas iniciativas es
REset Plastic, una estrategia de todo el grupo con el objetivo de reducir los residuos plasticos y
aumentar el reciclaje. El Grupo Schwarz ha establecido objetivos ambiciosos para esta estrategia,
incluido el aumento del uso de reciclado en sus envases de plastico de marca propia al 25% para
2025.

Ademas de REset Plastic, la division ambiental PreZero del Grupo Schwarz ha desarrollado una
marca llamada OutNature, que se centra en proporcionar soluciones de embalaje sostenibles.
OutNature ha creado una nueva fuente regional de materia prima basada en la planta de Silphia
para su uso en la industria del papel, que se utiliza en sus productos de embalaje Silphia
disponibles en Lidl y Kaufland.

El Grupo Schwarz también es transparente sobre sus esfuerzos de sostenibilidad, habiendo
publicado un informe llamado "Hablando claramente. Actuar de manera sostenible. Progresando".
Este informe proporciona detalles sobre su estrategia de sostenibilidad y los hitos que han logrado.

Ademas, el Grupo Schwarz tiene una estrategia climatica para todo el grupo para abordar los
desafios del cambio climatico. Esto incluye el establecimiento de objetivos para reducir las
emisiones de gases de efecto invernadero y aumentar la eficiencia energética.

En general, el Grupo Schwarz se dedica a reducir los residuos y aumentar la sostenibilidad en todos
los aspectos de sus operaciones, incluida la produccién, la venta minorista, la eliminacion y el
reciclaje. Han establecido objetivos ambiciosos para sus esfuerzos y estan trabajando para

alcanzarlos.

MAS INFORMACION
1. Sitio web: https://gruppe.schwarz/en/press
2. Redes sociales:

Youtube: https://www.youtube.com/@SchwarzDienstleistungen

LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/schwarzdienstleistungen/?originalSubdomain=de

Facebook: https://www.facebook.com/schwarzgruppe/

Instagram: https://www.instagram.com/schwarz.gruppe/
3. Video:
https://www.youtube.com/watch?v=hCOvheXjq4Q&t=82s

4, Fotos
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@eE: /l Progress Toward Achieving Our REset Plastic Targets
== Objectives by 2025

Recyclabllity Plastic Reduction Recycled Material
To make 100 % of the Lid! To use 20 % less plastic To use an average of 25%
and Kaufland private label " private label packaging recyclate in the Lidl and Kaufland
packaging maximum recyciable of Lidl and Xaufand private label plastic packaging

Status of Objective Achievement (Fiscal Year 2021)
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Climate Strategy of
the Schwarz Group
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Optimization of the stores

Expansion of climate
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We procure 100 %
green electricity *

1,896 photovoltaic systems®

P

Climate neutrality? at Lidl from 2022,
at Kaufland by 2025 at the latest
PET-bottles made from 100 %
i plastic * save over

0 t of CO, annually 6,700 e-charging points®

Our contribution to limit
global warming to 1,5 °C

= Reduce 55 % of operational emissions by 2030
compared to 2019 levels

= Commitment by suppliers responsible for 78 %
of product-related emissions to set themselves
a climate target by 2026
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